SETOR AGUA & CSD
Nateczoéw Zdroj
Cisowianka woda
Nateczow, Polbnia

> estiro-sopradora
SMIFORM SR 12

>> enfardadora
SMIFLEXI SK 800 F

IS

Lugares tranqguilos, limpos, n&o
contaminados pela civilizag&o
industrial, dotados de ricas jazidas
de substancias naturais, curativas,
e de um clima de efeitos benéficos.
Na Polénia hd mais de 40 centros
termais, acolhedores e elegantes,
onde =) possivel recuperanr
rapidamente a forma do corpo e
do espirito. Cada centro termal &
especializado no tratamento de um
especifico problema: as termais
de Nateczow s&o famosas pela
cura das doengas do coracéao
e do sisterma circulatorio. As
propriedades curativas das suas
aguas foram identificadas no
distante 1817.
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No final do século XIX, Nateczéw era o
lugar preferido dos mais importantes
escritores poloneses, como Henryka
Sienkiewicza, Bolestawa Prusa,
Stefana Zeromskiego. Exatamente
nesta cidadezinha o escritor Stefan
Zeromski escreveu “‘Histdria de um

pecado”.




Nateczéow & considerada uma
cidade-jardim, com belissimas
vilas construidas no modelo
das casas tartaras e das
estacoes balnearias dos
Alpes. O centro do pais &
composto por um vasto e
belissimo parque das termais,
com uma grande variedade
de arvores e diferentes
monumMmentos, entre os quais
o Paldcio Matachowskich
em estilo classico.
Naturalmente o corag&o do
pargue €& representado pelo
lago encantador. Gragas aos
beneficios do seu clima e
das fontes de agua mineral,
Nateczéw atrai todos os
anos sempre mais visitantes.
As virtudes terapéuticas
da agua mineral natural
local s&o acessiveis
a todos gragas a

agua comercializada

com o nome
Cisowianka”, cuja
composigéao
quimica e
comparavel a

agua de fonte.
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No curso dos ultimos

anos, todos o0s principais

produtores poloneses
de agua engarrafada
foram testemunhas de

um processo de rapida
expansdo do mercado de
referencia. A sociedade
Nateczéow Zdroj, com a sua
popular marca ‘Cisowianka’,
e uma das principais
‘estrelas” deste sucesso. A
empresa e, de fato, um dos
principais engarrafadores
de agua mineral na Polénia e
‘Cisowianka” & uma das trés
principais marcas de agua
engarrafada existentes no
mercado. Nateczow Zdroj
term demonstrado uma forte
orientagcdo ao crescimento,
gue Ihe tem permitido adotar
uma posicdo de importancia
no interior do mercado
das aguas engarrafadas.
Entra neste processo de
expansao o investimento
efetuado em 2008 para

a realizacédo do novo e

moderno estabelecimento
produtivo com cinco novas
limlhas de engarrafamento;
o novo polo industrial é,
além disso, dotado de um
avangadissimo centro
logistico e de distribuigao.
Um investimento em
condigbes de assegurar a
empresa uma producéo de
mais de 220 milhées de
garrafas de agua por ano.
Duas destas modernas linhas
produtivas contam com a
presengca de maguinarios
SMI. Mais precisamente, no
interior das duas linhas de

20.000 bph, s&o instaladas

duas estiro-sopradoras
Smiform, modelo SR12,
e duas enfardadoras

Smiflexi SKBOO0OF para a
embalagem apenas em
filmme das garrafas de 15 |
A instalagdo das maquinas,
realizada em 2008 para
a primeira linha e em
2008 para a segunda, tem

permitido a empresa fazer

28| 30 sierpnia Clsowi:

1A IsinkTe emacs Airshow 2009
Fadermin

My Sokret.
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frente a crescente demanda

de agua engarrafada no
mercado polonés. Fator
este gue tem contribuido a
aumentar a popularidade da
marca “Cisowianka” tanto na
Polébnia quanto no exterior
Basta pensar gque em 2004
a empresa detinha uma
guota de mercado, para
os pacotes de pequenas
dimensées, igual a 2,4%,
enguanto em 2008 tal quota
era triplicada; no mesmo
ano o volume das vendas

era quadruplicado.



Design:

O ermpacotamento gue exalta a

‘transparéncia’ do conteudo

= Ambas as linhas produtivas no

interior das quais s&o instaladas
as duas sopradoras Smiform
SR12 s&o destinadas a producéo
de garrafas PET de 15 | a
velocidade de 20.000 bph.

A embalagem de fim de linha
das garrafas & confiada a duas
enfardadoras Smiflexi SK B800F
para a embalagem no formato
3x2 apenas em filme.

A garrafa trabalhada no interior
destas linhas de engarrafamento
se diferencia pela tampa
transparente: Cisowianka &, de
fato, a primeira agua mineral
comercializada na Polbnia com

uma tampa deste tipo.

Mas a tampa ‘transparente”
ndo & o uUnico elemento de
diferenciacao.

Mais em geral se pode
afirmar que todo o
empacotamento das
garrafas de 1,5 | foi pensado
para fazer perceber
em diversos modos ao
consumidor final a qualidade
mais importante desta agua
natural: a "transparéncia’.
Além disso, Cisowianka
utiliza etiquetas inovadoras
com cores e layout que
melhoram notavelmente
a veste grafica, tornando
as etiquetas mais claras e
legiveis.

A mesma garrafa de agua
Cisowianka, um recipiente
de design simples e de facil
empunhadura, sintetiza
mMuito berm a caracteristica
saliente do seu conteudo:
‘a transparéncia e a
pureza’. O empacotamento
secundario, por sua vez, €&
marcado pela simplicidade
e praticidade: Cisowianka,
de fato, optou por uma
solugéo monoformato: a
configuragdo 3x2 apenas
e filme, que representa a
solugé&o ideal de embalagem

para a garrafa de 15 |
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A vitalidade da agua:

Cisowianka e 0s projetos humanitarios

u De frente a crescente
popularidade da propria
agua natural, a empresa
Nateczow Zdroj n&o
permaneceu indiferente a
um dos problemas principais
do mundo contemporaneo:
a “vitalidade da agua’,
entendida como elemento
fundamental para a vida.

Para enfrentar o problema
do gradual esgotamento
das reservas hidricas no
mundo, Cisowianka quis
dar o proprio apoio a
organizagao humanitaria
‘PAH" (Acao

Polonesa),

Humanitaria
atraves de
importantes iniciativas que
sensibilizarm a opinido publica
e criam as premissas para
uma melhor educacéo dos
consumidores nos seus
habitos de consumo. Ja se
passou um ano desde o
comego da iniciativa “Agua
para o Sudao’, empreendida

pela Cisowianka em

cooperagdo com a PAH.
Trata-se de um projeto
voltado a incrementar
a disponibilidade de agua
potavel em varias regides
pobres do planeta e entra
no mMais amplo empenho da
‘Campanha para a agua’.

Gracas a tal iniciativa,
desde o final de 2008 os
consumidores poloneses
podem encontrar nos
pontos de venda as garrafas
de 0,33 I. de agua Cisowianka
especialmente realizadas
para esta campanha; em
relagao aos recipientes
tradicionais, estas garrafas
se diferenciam pela presenca
de motivos africanos sobre
a etigueta e pelo logotipo
PAH. O lucro obtido com
as vendas da “pequena
Cisowianka” & totalmente
devolvido & construgdo de
pocos de agua no Sudao.

Depois de um ano do

langcamento da iniciativa
: _m nc\dab petna
e — L T

Kampania Spoleczna
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wody dla Sudanu
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foram coletados fundos
suficientes para a
construgao de qguatro

pogos, gragas aos guais
uma parte dos habitantes
do Sudéo meridional tera a
possibilidade de ter acesso
a agua potavel. Os primeiros
pocos serdo abertos no
més de marco de 2010, e
serdo seguidos nos meses
sucessivos por outras
realizagcbes para um total
de 11 instalacbes.

A campanha ‘Agua para

o Sudao” foi apoiada
pelos principais meios
de comunicagao, entre

os quais TVN e National
Geographic Channel, e
viu o envolvimento de
importantes personalidades
polonesas do espetaculo,
como a atriz Agata Buzek
que emprestou o seu rosto
para os comerciais de apoio

a iniciativa.



