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Infrenata. Le Pmi del Lecchese fanno fronte alla crisi riorréndo alla Cig

FOT0GRANA

S

1.335

Imprese

Ildistretto metalmeccanico
lecchese € caratterizzato
dallapresenza diquasitutte
lelavorazioniin unraggio
dicinquanta chilometri

2.683

Addetti in cassa integrazione
Sono 87 leimprese che hanno
fattoricorsoalla cassa
integrazione ordinaria per oltre
2.600 addettia cuisiaggiungono
altri500in Cigs

z0 entreranno in produzione
quattronuoviimpianti che han-
no richiesto uninvestimento di
3milioni di euroy.

La crescita & una costante
dell'impresabrianzola che negli
ultimi cinque anni ha visto rad-
doppiare il giro d’affari. «Una
prima svolta - racconta Marco
Corti-Tabbiamoavuta diecian-

| nifa. Avevamoricavidipoco su-

periori a3 milioni di euro e una
gammadiprodottidipiccole di-
mensioni che cominciava a sof-
frirelaconcorrenzadelle impre-
se asiatiche. Abbiamo allora de-
ciso di puntare su qualit, inno-
vazione e suprodotti di maggio-
ridimensioni sui quali incidono
di pitt i costi di tragporto. nol-

tre, abbiamo sempre tenuto fer-
mo l'obiettivo di essere il leader
delnostro mercato diriferimen-
to. E abbiamo puntato sul coin-
volgimento di tuttoil personale.
Ne é testimonianza il turn over

che ¢ inferiore al 5% annuoy.
Unaltro strumento competiti-
vo sul quale punta la Costamp &
ilservizio al cliente: «Suimerca-
ti - spiega Corti - ¢ importante
riuscire ad accorciare il periodo
che passadallaprogettazione al-
la fornitura del prodotto. Uno
degli ultimi importanti ordini
I'abbiamo ottenuto perché, a dif-
ferenza dei concorrenti, abbia-
mo garantito al cliente la conse-
gnain dodicisettimaney.
- G. Mor.

Le strategie 2009 della bergamasca Smi

Un centro di ricerca
per contrastare
la concorrenza

Fabrizio Calvo

BERGAMO

mms Chiusoil2008 conun fattu-
rato consolidato di gruppo sui
110-115milioni:i110-15% in pitiri-
spetto al 2007, il Gruppo Smi
guarda con fiduciaal 2009.

LaconfermaarrivadaPaolo

Nava, presidente di Smi Spa,
azienda tra i leader mondiali
nella produzione di macchine
d’imballaggio - tecnologica-
mente avanzate per il settore
food & beverage: «Per lanno
in corso siamo fiduciosi. Pen-
siamo di fronteggiare la crisi
senza grossi contraccolpi dal
momento che contiamo su
un’ampia gamma di macchi-
ne, continue innovazioni tec-
nologiche, diversificazione

L’INVESTIMENTO
Pianificato l'avvio

dei lavori per a creazione
di un sito tecnologico
dove poter concentrare
tutte le attivita innovative

dei mercati oltre che sul valo-
reaggiunto deiservizicomple-
mentariy.

Il 2008 dell’azienda di San
Giovanni Bianco (Bg) ¢ stato
caratterizzato da vendite che,
peril9og circa, sono staterea-
lizzate all’estero. Incoraggian-
tiisegnali di ripresa messi in
evidenza dai principali Paesi
dell’Europa orientale. Il 60%
delle esportazioni & stato as-
sorbito dall’Europa centro-oc-
cidentale, cherimaneilmerca-
to diriferimento.

Risultati che, per Paolo Na-
va, sispiegano coniconsisten-
ti investimenti, una decina di
milioni nell’ultimo quadrien-
nio, in ricerca e sviluppo. «Le
continueinnovazionitecnolo-
giche applicate alle nostre

. macchine ~ aggiunge Nava —

hanno giocatoun ruolo fonda-
mentale nel fidelizzare la
clientela e ci hanno permesso
diacquisirne dinuova.

Una politica che verra riba-
ditanel 2009. «A meta anno ci
auguriamo di dare il via al pri-
molottodeilavoridiristruttu-
razione dell’ex Cartiera Cima,
rilevata nel 2003. Nell’area in-
sedieremo Smilab il polo
scientifico-tecnologicorecen-
temente costituito all'interno
del Gruppo per fare ricerca a
360 gradi. Meccanica, elettro-
nica, meccatronica, fisica, chi-
mica, ingegneria le principali
aree che saranno presidiate da
una settantina di persone, fra
periti e ingegneri. E 'unica
strategia possibile per restare
ai vertici del nostro mercato
dovetedeschi e giapponesiso-
noiprincipali competitori».

L’articolato gruppo anno-
vera oltre mezzo migliaio di-
pendenti, buona parte dei
quali abita in val Brembana.
L’eta media sfiora i 22 anni e
mezzo.I170% circa dei colla-
boratori ha meno di 35 anni e
gli over 40 sono il 19 per cen-
to.Invent’annilasocietaber-
gamasca ha venduto oltre
24mila macchine nel mondo.
Traiprincipali clienti, tutti i
bigdelsettore food & bevera-
ge: Coca Cola, Nestlé, Pepsi,
Unilever, Danone.

Nel 2007, la capogruppo
Smi (confezionatrici automa-
tiche ad alta velocita e stiro-
soffiatricirotative) harealiz-
zato vendite per 72,3 milioni
(+ 11,7% rispetto al 2000); la
controllata SMIPack (confe-
zionatrici semiautomatiche
eautomatiche abassa veloci-
ta) hasegnatounincremento
del289%, passando da9,2a11,8
milioni; mentre la controlla-
taSMIWrap (carta per imbal-
laggialimentari) ha fattoregi-
strare un fatturato di 16,6 mi-
lioni (+16,29).




